Halloween ja ndao é uma data
sO de doces: como ativar
a temporada no Brasil.

6 em Cada 10 criangas e adolescentes no Brasil esperam o Halloween com muita ou bastante vontade.

A oportunidade no Brasil
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#3 Terror/Suspense #1 Chocolates
género favorito entre teens 13-17 € o doce favorito no pais, com
por afinidade — acima de Sci-Fi e ampla margem sobre gomas
Super-herais. e caramelos.

.. Audiéncia no Brasil

Quem celebra, com quem e em qual mercado

a expectativa € mais feminina que masculina, e

59% vs. 54% mais alta nas classes A/B.

A partir dos 9 anos comeca a cair a vontade de

9 anos celebrar o Halloween.

OS U18 CELEBRAM COM:

60% 32% 28%

mae ou pai. irmaos/irmas. amigos/amigas.

- Cinco mercados, cinco leituras

g3 BR AR G, CH = COL -3 MX

O de maior Unico pais onde os Unico pais onde as O gque mais celebra Soma um segundo
indiferenca da amigos superam a gomas superam os em familia, o nivel territorio cultural:
regiao: 37,7% nao familia como chocolates como mais alto da regiao. Dia de Muertos
tem vontade que companhia #1. doce favorito. estende a

chegue. temporada.

Quando comecar

Ativar cedo evita competir por atencao saturada

8-6 SEMANAS ANTES 5-3 SEMANAS ANTES 2-0 SEMANAS ANTES
Awareness Consideracao Conversao

Instalar a tematica sem pressao de O comprador planejador ja esta Fechar com formatos de alto
venda, qguando o CPM ainda nao buscando ativamente: maxima engagement, ja com awareness
esta saturado. sensibilidade a comunicacao. instalado no target.

O comprador planejador decide 3-4 semanas antes da data, com um ticket 2-3 vezes mais alto que o comprador
espontaneo.

.- Como fazemos

Da oportunidade cultural a um plano que pode subir na semana que vem

; Entender > Planejar s Criar . Entregar s Maedir

U18 Radar: como Alcance e Formatos U18- Uma sé compra, Quanto retornou

decidem as criancas frequéncia native, brand safe todas as telas, cada real, por

e as familias na projetados por por territorio. otimizando ao vivo. mercado e faixa

temporada. mercado antes de de idade.
reservar.

r Kidscorp loop ._____J

A temporada se decide seis semanas
antes. A campanha tambeém.

Conheca o inventario disponivel e a estratégia recomendada para a sua
categoria antes que o mercado compre.

Agende uma sessao de planning >

kidscorp.digital
KidSCOfpw marketing@Kkidscorp.digital
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